Kommunikaciés targyak alapmodul

Tudasbranding, tudomanyos PR ismeretek

Oktato: dr. Zétényi Tamas,

pszichologus, a budapesti Kiilkereskedelmi Féiskolan, a Corvinus Egyetemen és a Kommunikaciés Akadémian
vendégtanar, korabban - tobbek kézott - az Ogilvy and Mather médialigyndkségnél dolgozott iigyfélszolgalati
terlleten.

A tantargy célja,

hogy a hallgatok elsajatitsak a marka (brand), az imézs és az arculat fogalmat, a hatékony markaépités
(branding) lépéseit, szigorll szabalyait és fortélyait, a brand apolasanak mddjait, valamint megtudjak: egyaltalan
mire j6 a brand? Az 6ra masodik felében a tudomany-brand és a tudas-brand fogalmardl esik sz6, tekintve, hogy
a tudomany kommunikaciéja a tudomanyban is brand kézpontu. Az eléadason kidertil, lehet-e a hétkdznapokban
is brand kdzponti a tudomany kommunikacidja. Végll a résztvevék a tudomany/tudas brand PR-jével
kapcsolatos hasznos tanacsokat és javaslatokat hallhatnak.

Intézményi médiamenedzsment I-I.

Oktato: dr. Fabri Gyorgy,
a Magyar Tudomanyos Akadémia kommunikacios igazgatéja, az Akadémiai Tudomanykommunikacio és
kutatésmenedzsment képzés szervezdje/alapitoja. (http://www.fabrigyorgy.hu).

A tantargy célja,

hogy Osszegyljtse és bemutassa a kutatdmunka és szervezeti mikodés soran felmerllé kommunikacios
szempontokat, ellentmondasokat, déntési helyzeteket, illetve a gyakorlatban alkalmazhaté megoldasokat kinaljon
a kutatas-fejlesztési intézmények (orszagos kutatas-szervezet, egyes kutatdintézetek, egyetemek, kisebb kutatdi
egyséegek - kutatdcsoport, tanszék, hivatali osztaly -, 6nalld kutatasi-fejlesztési projektek stb.) kommunikéacids
menedzselésének feladataihoz. A tantargy masodik eléadasa konkrét kommunikacios helyzeteket (kampany,
tajékoztatasi kényszer, sajtétamadas, pozicionalas stb.) modellez, interaktiv formaban. Emellett a hallgatok
bepillantast nyerhetnek a kommunikacios és média-stratégia kidolgozasanak folyamatéba is.



Tudomany és tarsadalom: részvétel és kommunikacio

Oktato: dr. Pataki Gy6rgy,

kbzgazdasz, a Szent Istvan Egyetem, Kornyezet- és Tajgazdalkodasi Intézet, Kérnyezetgazdasagtani Tanszékén

egyetemi docens (http://www.kti.szie.hu/KGTT/szemelyi_lapok/pataki-publikaciok-idorend.pdf).

A tantargy célja,

megismertetni a résztveviket azokkal a tudomanyfilozéfiai és tudomanyszocioldgiai elméletekkel, amelyek a
tudomany megvaltozott tarsadalmi szerepébdl adodo Uj feladatokra keresik a valaszt. Az 6ran bemutatjuk azokat
az intézményesitett technikakat és modszereket, amelyekkel a tarsadalom részvételét és a rendszeres
parbeszéd folytatasat lehet biztositani. Konkrét hazai kezdeményezéseket és példakat is teritékre vesziink,

amelyek a tudomany Uj keleti feleldsségét igyekeznek a gyakorlatba Ultetni.

Beszédtechnika

Oktato: Dibusz Eva,

szabaduszo beszédtechnika tanar, aki tréningeket vezet, hirolvasékat, miisorvezetdket,
riportereket, Uizletembereket, politikusokat készit fel a radids-televizids és egyéb nyilvanos szereplésre. 1977 és
1995 kdzott a Magyar Radidban és a Magyar Televizidban bemonddként dolgozott.

A tantargy célja,

hogy a hallgatok megismerjék és elsajatitsak a nyilvanos beszédben valé gondolkodas kévetelményeit,
szabalyait, fogasait, valamint a sikeres médiaszerepléshez szlikséges elézetes technikakat. Ide tartozik: a szdbeli
és a nonverbdlis kommunikacié nyelvi és nem nyelvi eszkdzrendszere, a szovegértés, szovegalkotas szabalyai
és technikai, a szdvegfajtak, a stilisztika élészdbeli sajatossagai, az eléadoi magatartas alapkdvetelményei,
tovabba az dnismeret és a hiteles onkifejezés, a nyilvanos szereplés megszokasa.



Ujsagiroi alapismeretek

Oktato: Torda Julia,

Akadémiai-dijas tudomanyos Ujsagird, szerkeszt6-misorvezetd, moderator, jelenleg a leghallgatottabb magyar

hirradid, az Inforadio, korabban a TV2 munkatarsa, és a Magyar Radié new yorki tudésitoja.

A tantargy célja,

hogy a hallgaték egyrészt bepillantast nyerjenek a magyarorszagi sajtdé és média koriili allapotokba, masrészt
megtudjak, hogy miért fontos a tarsadalom és a tuddsok kdzotti parbeszéd, azaz miért kell, illetve érdemes a
kutatoknak egyuttmikodni az irott és az elektronikus sajtoval. A résztvevok megismerhetik a média és a
tudomany miivel6i kdzott fennélld sikeres egytttmiikodés feltételeit, a kdztlik levd kommunikécios rés fogalmat
és megszlntetésének metodusait, a tudoményos eredmények sikeres kommunikéaciojanak kritériumait, a tartalom
,fogyaszthatd” formaba dntésének mddjait, valamint kideril az is, hogy milyen tudossal konnyl dolgozni, azaz

Jkit” szeret a média.

Vizualizaciés technikak

Oktato: Zala Krisztina,

projektmenedzser, a Nemzeti Audiovizudlis Archivum (NAVA) munkatarsaként audiovizudlis anyagok
hozzaférhetéségi projekijeit vezeti. Korabban féként televizio-miisorokhoz kapcsoldédd online tartalomfejlesztési
projektek megvalédsitasaban miikddott kozre, illetve a Mindentudas Egyeteme szerkeszt6ségvezetdjeként az
eléadasok televiziés, vizualis és tartalmi megvaldsitasaért felelt.

A tantargy célja,

attekinteni és megismertetni a hallgatokat azzal, hogyan hasznalhatjak hatékonyan és jol a vizualizacios és
prezentacids eszkdzoket arra, hogy kildnbozé - els6sorban — nem szakmai célcsoportoknak a szakmai
ismereteket, informaciokat atadhassak. Az érakon mind elméleti, mind gyakorlati tudasra szert tehetnek a
résztvevék. A gyakorlati részek soran helyzetgyakorlatokkal igyeksziink a vizualizaciés rutint, szemléletet a
hallgaték szamara bemutatni. A gyakorlatnak része lesz prezentaciok vizualis elemeinek értékelése, javitasa,
illetve kommunikéaciés helyzetek megoldasi modjanak kiprébalasa is.



A nyomtatott sajté miifajai

Oktaté: Gozon Akos,

az Elet és Tudomany, a hatvan éve miikédé magyar tudomanyos-ismerterjesztd hetilap fészerkesztsje, radios
fészerkesztd.

A tantargy célja,

hogy a hallgatok bepillantast nyerjenek a magyar tudomanykommunikacié palettdjan megtalélhaté nyomtatott
sajtdtermékek kinalataba, kilonds tekintettel azok célcsoportok szerinti szakmai, nyelvhasznalati stb. eltéréseire.
A résztvevék megismerkedhetnek a nyomtatott sajté alapmiifajaival, megtudhatjak mi egy ismeretterjeszté cikk
kritériuma, tovabba a leendd science writer-ek egy praktikus Utmutatét kapnak arrél, hogyan érvényesithetik a
kozérthet6ség szempontjait, melyek a tipushibak és elkeriilend6 rutintalansagok, hogyan tdrténjen a

kapcsolattartas a szerkeszté és a szerz6 kozott.



